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FICHA DE ASIGNATURA

Titulo: Marketing politico

Carécter: Obligatoria

Créditos ECTS: 6 ECTS

Contextualizacion: En las Ultimas décadas se ha producido una convergencia entre las estrategias de
marketing, nacidas en el entorno comercial, y la politica, dando lugar al marketing politico. Esta asignatura
pretende acercar al estudiante a esta disciplina, presentandole las principales herramientas que abarca, sin
perder de vista en todo momento que el marketing no puede convertirse en el fin de la politica, sino en un
medio para satisfacer las necesidades y aspiraciones de la sociedad. Asi las cosas, esta asignatura, partiendo
de las herramientas de investigacion de mercados, presenta al estudiante un conjunto de estrategias de
utilidad: branding, storytelling, técnicas de creatividad, etc. y la forma en que estas deben aplicarse tanto al
ambito de la comunicacion institucional como al ambito de la comunicacién de partido.

Modalidad: Online

Temario:

1.

6.

Fundamentos de investigacion de mercados para el desarrollo del marketing politico. Métodos
cuantitativos y cualitativos de medicién de la opinion publica. El apoyo de las estadisticas
electorales.

Del marketing comercial al marketing politico. Adaptacion del marketing mix al desarrollo de
estrategias de marketing politico.

Branding y creacion de marca en el ambito politico. La imagen de marca. Marca de partido y
marca institucional.

Estrategias de marketing para el lanzamiento de politicas publicas o acciones de gobierno.
Utilizacion de la publicidad como instrumento comunicativo.

Storytelling politico: utilidad y aplicacién en la construccidn de estrategias de marketing. Estudio
de casos significativos.

Técnicas de creatividad e innovacion para el desarrollo de camparfias de marketing politico.

Competencias:

Basicas: CB-06, CB-07, CB-08, CB-09 y CB-10.
Especificas: CE-10, CE-11

Actividades Formativas:

Actividad Formativa Horas | Presencialidad
Clases expositivas 10 100%
Sesiones con expertos en el aula 4 100%
Observacion y evaluacion de recursos didacticos audiovisuales 4 0%
Estudio y seguimiento de material interactivo 6 0%
Clases précticas: estudio de casos, resolucién de problemas, simulacion y/o 12 100%
disefio de proyectos.

Reto politico 5 40%
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Précticas observacionales 6 0%
Actividades de seguimiento de la asignatura 6 0%
Tutorias 15 30%
Lectura, analisis y estudio del manual de la asignatura 35 0%
Lectura, andlisis y estudio de material complementario 15 0%
Desarrollo de actividades del portafolio 24 0%
Trabajo cooperativo 6 0%
Prueba objetiva final 2 100%

Metodologias docentes:

e Leccién magistral y leccion magistral participativa.
e Estudio de casos.

e  Simulacién.

e Disefio de proyectos.

e  Seguimiento.

e Debate critico.

e  Observacion.

e Trabajo cooperativo.

e  Exposicion de trabajos.

e Monitorizacion de actividades del alumnado
e  Cuaderno reflexivo de la asignatura.

e Reuvision bibliografica

Sistema de Evaluacion:

Sistemas de evaluacion Ponderacion minima

Ponderacion maxima

Evaluacion del portafolio. Estudio de casos,

resolucion de problemas, simulacién de casos de 30% 55%
intervencién y/o disefio de proyectos.
Evaluacion del portfolio. Actividades de

lon delp 5% 10%
evaluacion continua
Evaluacion de la prueba 40% 60%

Normativa especifica: No aplica




